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...A JESLI NIE MASZ CZASU TO W SKROCIE:

Oferujemy 110 obligaciji po 9 tys.
PLN kazda oprocentowana

10% rocznie zabezpieczone w
towarze (504 butelek wina)

Obligacje sg ofertg, ktdra pozwoli
zwiekszyC skale biznesu - a doktadnie
wyprodukowac ilosciowo 15 x wiekszy
rocznik wina Apple Paple (2015 vs
2014) - pierwszego na rynku
polskim jabtkowego wina premium.
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CZYM JEST APPLE PAPLE?

e t0 pierwsze na polskim rynku
,WIiNno markowe”/premium (wg
regulacji prawnych EU/Polski)
produkowane z jabtek

w tradycyjnym procesie winiarskim
(M.in. sok do fermentaciji jest wyciskany

bezposrednio z wyselekcjonowanych odmian
jabtek, wino lezakuje conajmnie] 6 miesiecy)
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CZYM JEST APPLE PAPLE?
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CZYM JEST APPLE PAPLE?

e jest to wino markowe*
z zawartoscia alkoholu 11%,
o szlachethym smaku
wydobywanym przez 6

miesiecy lezakowania

(w przeciwienstwie do cydru, ktory ma ok. 5%
| produkowany jest zwykle w kilka tygodni...)

,Smak nie dajgcy sie porownac do
niczego INnego”... (kupujepolskieprodukty.pl)

* wg ustawy Ustawa o Winiarstwie z dnia 12.05.201 1 (DzU.201| nr 120 poz. 690)
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CZYM JEST APPLE PAPLE?

* jest to wino, ktore juz
stato sie legenda
(na razie w Warszawie.. .)
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CZYM JEST APPLE PAPLE
DLA SPECJALISTOW?

e Oto co pisali 0 naszym winie specjalisci:

Wojciech Boinkowski,
Winincjatywa.pl,
najbardziej
opiniotwoércze
medium o winach

soensacjal \a rynek trafito ,pierwsze polskie
WINO jabikowe Kiasy premium’”. Nie cyar, tyiko po
Bozemu stermentowane do 11% wWino z SOKuU
jabtkowego. Czyii jabol, aczkolwiek w tym
Drzypadku jest to raczel jabol de luxe”. Co za
pomystl? Ale mnigjisza o bomyst, co za
wykonanie!” (...) Mamy sukces! Udaio sie
ZI1obiC naprawde ciekawe, smaczne, WysoKiel
jakoscl wino owocowe, Ja do ,Fapl” z
pewnoscig chetnie wroce,
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CZYM JEST APPLE PAPLE
DLA SPECJALISTOW?

e Oto co pisali 0 naszym winie specjalisci:

dotrzechdych.pl
popularny portal winiarski
skupiajgcy sie na winach
dostepnych cenowo

WV nasze rece tratty dwie butelki wina jabikowego. Jest
to na tyle interesujgcy napitek, ze zamieszczamy
dwuglos w jego sprawie. [)/\/J0S, CO Wazne bardzo
Z9odny, wiec momentami brzmi jak kanon.

Karolina: \/\/ kazdym razie ciekawy produkt — z nosem
pemym jabmowe beczki | szarotki bez cynamonu. VW
ustach delikatne, bardzo lekka kwasowosc | schiodzone
wprost sie prosi o wypicie podczas upafow.

tukasz Ostrowski: Napisze krotko: dobre. /\ic ma
W Nim OStre] kwasowoscl, jest aromat | smak starych,
tracycyinych oamian jabek, uzupehiony aelikatnym
posmakiem debiny, tresciwe, VWszystko bardzo tadnie
Wwspotgra.
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CZYM JEST APPLE PAPLE
DLA SPECJALISTOW?

e Oto co pisali 0 naszym winie specjalisci:

naturalniewino.wordpress.com
popularny blog o winach
Agaty Szuckie

,...orzyemnie saczyC to jabkowe cudo, anwmszcza, gay
doaac do nieqo kostke lodu | odrobine wody gazowang).

Co Jednak z mojgl perspekiywy najistotnieisze —
fantastycznie patrzec, jak w Polsce wyrastaja
coraz to nowe inicjatywy, pomysty, projekty —
tworzone przez ludzi z pasja. ajnie, ze Ci ludzie opiera)g
sie na tym, co nasze wiasne — na fatwo dostepnych,
uswieconych wiglowiekowa tradycia polskich jabikach.
Rewelacyinie, ze ¢l ludzie potrafia swol produkt stworzyc
NOWALOrsKki wizerunek marki, wiaczaiac w to odniesienia do
Strect artu | pieknie zaprojektowane butelki. lrzymam Kciuki za
powodzenie projektu, | bo cichu licze, ze znajdzie sie tez
migisce aa lini wytrawney.”
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KTO STOI ZA APPLE PAPLE?

Rafat Pawlinsk Jarek Goftawsk
przeczytaj notke biograficzng P przeczytaj notke biograficzng P
rafal.pawlinski@winojablkowe.pl Jarek.golawski@winojablkowe.pl
+48 737 475 473 +48 600 067 043

Za tym produktem stojg konkretni ludzie, a nie anonimowa korporacja.

Mozesz do nas napisa¢, mozesz do nas zadzwonic, mozesz sie z nami spotkac i porozmawiac.

Jestesmy firma, ktéra zbudowana zostata na pasji jej zatozycieli i kilku znajomych, ktérzy w nig zainwestowali.
Obaj mamy ponad 15-letnie doswiadczenie w marketingu i reklamie, tworzeniu nowych produktéw i marek dla
najwiekszych swiatowych korporacji. Tym razem robimy to na wtasny rachunek.
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CO OSIAGNELISMY W 2015
- ZALOZENIA

Jako, ze wchodzilismy na rynek z czyms
kompletnie nowym, to naszym gtownym
zatozeniem byto sprawdzenie
sensownosci biznesowej konceptu
,2wina jabtkowego klasy

premium” (szczegolnie, ze tradycja win
jabtkowych od lat 60-tych to tylko tanie
Jabole”...)

Postanowilismy przeprowadziC roczne
yoadanie rynkowe” na zywym organizmie,
jakim byfa nasza nowa firma, chcac
sprawdziC czy koncept ,zaskoczy”.
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CO OSIAGNELISMY W 2015
- ZALOZENIA

przyjeliSmy kilka zatozen (adekwatnych do A PPPLXPM
naszych owczesnych mozliwosci): ey =

e
) RESERVA (

* tworzymy nowa marke, 100% profesjonalnie (na tym sie U

znamy, robimy to zawodowo od 15 lat)

* opieramy sie na badaniach rynkowych | konsumenckich
(losciowych i wtasnych badaniach jakosciowych)

 wprowadzamy ja na ograniczonym rynku (\Warszawa i okolice),
ale nie ograniczamy sie, jesli wejdziemy we wspotprace z sieciami

* prowadzimy tylko marketing partyzancki (guerilla marketing)
- Z bardzo ograniczonym budzetem wynoszacym 15 tys. PLN na
caty rok...Wyszlismy z zatozenia, ze produkt musi sie obroniC sam
tylko przy niewielkim wsparciu zasiegowym.
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CO OSIAGNELISMY W 2015
- REALIZACJA: BADANIA

* PrzeprowadziliSmy gruntowng analize rynku, konkurenciji,
strategii komunikacji win na roznych rynkach i poziomach
cenowych itp.

e Stworzylismy strategie marki - w tym optymalng grupe
celowg, pozycjonowanie, zatozenia komunikacyjne itp.

* Przeprowadzilismy badanie iloSciowo-jakoSciowe na

najlepszg nazwe dla naszego wina $ $

* Logotyp i etykiete wina zaprojektowata jedna z
najlepszych na rynku projektantek opakowan - Ania

Hotysz (http://designbynuno.blogspot.con/) {}

 Kilka propozycji etykiet przebadaliSmy ponownie w
badaniu iloSciowo-jakosciowym (Rafat to specjalista
od badan rynkowych od 13 lat). WybraliSmy zwycieskag
etykiete.
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CO OSIAGNELISMY W 2015
- RECEPTURA WINA

e Opracowujgc smak wina oraz

optymalng zawartos¢ cukru
wspotpracowalismy z zawodowymi
somelierami, doswiadczonymi
technologami oraz przeprowadzilismy
badania ilosciowe na kilku
wyprodukowanych probkach testowych
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CO OSIAGNELISMY W 2015
- RECEPTURA WINA

 \Wypracowana receptura

zostata doktadnie
przebadana przez
certyfikowany instytut
biotechnologii przemystowe;
(zgodnie z certyfikacjg PCA,
ILAC-MRA)
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CO OSIAGNELISMY W 2015
MARKA APPLE PAPLE

stworzyliSmy nowa marke - Apple Paple:
Zrobilismy to profesjonalnie - opracowujac
szczegotowa strategie marki, jej komunikacje
| pozycjonowanie na rynku. Koncept
przebadalismy i wdrozylismy komunikacyjnie.

%nzm'@M

Y RESERVA (
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MARKA APPLE PAPLE

* Apple Paple, to marka czasow ,Kultury Remixu”, kultury ,Wielkiego Jabtka”,
mieszania sie idei, kultur, pomystow na zycie. Marka, ktora opiera sie na 3
uniwersalnych wartosciach bliskim wspdtczesnym, aktywnym ludziom z duzych |
mniejszych miast: jakosci, otwartosci i wolnosci. Jako marka planujemy
wspierac kreatywnoscC Polakow w obszarze kultury miejskiej i niezaleznej sztuki:
artystow multimedialnych, performerow, muzykow, designerow itp.

e Apple Paple w ramach swoje] misji wspierania
miejskiej sztuki niezaleznej bedzie przeznaczac
5% swojego zysku na takie wiasnie cele
(Wwymog zapisany w Umowie Wspodlnikow Spofki.

20
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CO OSIAGNELISMY W 2015
- REALIZACJA

 Po opracowaniu marki, opakowania | receptury
wina...

e ...zZa zgromadzone pienigdze wyprodukowalismy
Jestowe” 5164 butelek wina, ktore
postanowilismy wprowadzi¢ na rynek warszawski.

2
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CO OSIAGNELISMY W 2015
- SPRZEDAZ

Dzieki efektowi nowosci, wyraziste;
marce, no | jakosci samego
produktu (smak, ktory sie kocha od
pierwszego tyku), w dosC szybkim
czasie Apple Paple znalazto sie w
sprzedazy w dobrych
warszawskich barach i klubach
oraz w kilkudziesieciu sklepach
alkoholowych, sktadach
winnych itp.
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CO OSIAGNELISMY W 2015 - SPRZEDAZ

SKLEPY ALKOHOLOWE PREMIUM
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CO OSIAGNELISMY W 2015 - SPRZEDAZ

SIEC SPECJALISTYCZNA
WINESTORY
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CO OSIAGNELISMY W 2015 - SPRZEDAZ

BARY, CLUBY, RESTAURACJE,
EVENTY
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CO OSIAGNELISMY W 2015 - SPRZEDAZ

PORT LOTNICZY MODLIN
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CO OSIAGNELISMY W 2015 - SPRZEDAZ

SIEC DELIKATESOWA |
PIOTR | PAWEL (80 SKLEPOW)
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CO OSIAGNELISMY W 2015 - SPRZEDAZ

DYSTRYBUTORZY HURTOWI

* Filipmerynos (dystrybutor na terenie
Warszawy, dystrybucja m.in. marek:
Club Mate, Fritz Kola) http://
www.filipmerynos.pl/

e Dolio Vini (dystrybutor na terenie
Trojmiasta) http://doliovini.pl/

e WineOnline - (0golnopolski
dystrybutor) http://www.wineonline.pl/

28


http://www.applepaple.pl
http://www.wineonline.pl/

WE n ' '
%MOMEM

SRESERVAZ

MARKETING 2015


http://www.applepaple.pl

MARKETING 2015
- FACEBOOK/YOUTUBE

Uruchomilismy fanpage ,,ApplePaplewine’ na
Facebooku oraz kanat video na You Tube.

Oba narzedzia targetowaliSmy tylko na teren
Warszawy (pamietajmy, ze na caty marketing w
2015 wydalismy mnigj niz |5 tys. PLN). Mimo to
zbudowalismy spotecznosé bardzo
zaangazowanych fanow, ktérzy pomogli nam
wypromowac marke na terenie Warszawy. Znamy
potencjat mediow spotecznosciowych w kontekscie
nasze] marki. Bedzie on z pewnoscig wykorzystany w

2016 roku, kiedy bedziemy mieli na to wigkszy
budzet :)

30

© Apple Paple www.applepaple.pl


http://www.applepaple.pl
https://www.facebook.com/applepaplewine
https://www.youtube.com/channel/UCLKJ4GAWxPnQcM_ZYUzNgqw

MARKETING 2015 - KONKURSY

Przeprowadzilismy wspolnie z warszawskim Art-barem
,,Latawiec” konkurs na nazwe drinka na bazie Apple
Paple przygotowanego przez gtownego barmana Karola.
Konkurs byt szeroko reklamowany w mediach
spofecznosciowych kampanig zasiegowa wsparta materiatami
video.W drodze gtosowania internautow 1 wyboru Karola -
wygrata nazwa ,, Wilgotna Jabtonka™

31
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MARKETING 2015 - BTL

i

32
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MARKETING 2015 - LODY APPLE PAPLE

Robilismy lody z naszego wina w najlepszej warszawskiej lodziarni- ,,Ulica
Basniowa'. Lody , krecone” byty przy pomocy klasycznej, przedwojenne] maszyny.
Obecnie nasze lody sa dystrybuowane do wybranych warszawskich lokali.
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MARKETING 2015

- PRZYJECIE DO ,KLUBU INTEGRACJI
EUROPEJSKIEJ”

We wrzesniu 2015 zostalismy przyjeci
do Klubu Integracji Europejskie;.
Owocuje to juz dzis kontaktami pomocnymi przy

planowanym na 2016 rok eksporcie na rynki EU
oraz USA.

Nie musimy mowi¢, ze nasze wino podawane
podczas gali smakowato wszystkim.

34
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MARKETING 2015 - SPONSORING
,FRESHFACES 2015

W pazdzierniku bylismy sponsorem gali finatu miedzynarodowego konkursu nowych twarzy w branzy
modelingu - Fresh Faces Poland 2015. Jedng z nagrod gtéwnych byt kontrakt z najwieksza miedzynarodowa
agencja Elite Models. Cztonek Jury z Elite Models USA (Trecey Cunningham, szef dywizji New Faces)

zakochat sie w naszym winie. To dobrze rokuje na przyszty rok w kontekscie eksportu do USA.
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MARKETING 2015 - MEDIA O NAS

Wywiad z Rafatem Pawlinskim na temat
historii powstania marki, niespodziewane]
skali sukcesu rynkowego, plandw na
przysztosC marki Apple Paple.

Natemat.pl to platforma dziennikarstwa
spotecznosciowego, Nr 1 w Polsce. Jedno z wiekszych
| wcigz najszybciej rosngcych medidw opiniotworczych
| lifestylowych.

http:/firlel.natemat.pl/1 53 1 53.dobre-bo-polskie

36
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/ JABEONI

TEKST: JADWIGA NALEZYTA

HISTORIA WINA JABEKOWEGO JEST TAK STARA JAK... JABEKA.
AZ TRUDNO ZROZUMIEC, DLACZEGO W POLSCE, W KTOREJ PRODUKUJE SIE
NAWET TRZY MILIONY TON JABLEK ROCZNIE, NIE BYLO DO TEJ PORY ZADNEGO
MARKOWEGO WINA Z TYCH OWOCOW. JUZ JEST!

Podobno Claudius Galenus, nadworny lekarz
cesarzy rzymskich, twierdzit, Zze wino jabtkowe
pomaga na wszystkie dolegliwosci. Prawda to
czy nie, faktem jest, ze dobrej klasy wino jabtko-
we moze by¢ zrédtem niezapomnianych wrazen
smakowych. Udowodnili to twércy i producenci
potwytrawnego wina Apple Paple, ktére po pot-
rocznym lezakowaniu w czerwcu trafito po raz
pierwszy do dobrych warszawskich i podstotecz-
nych sklepéw winnych. Sommelierzy twierdza,
ze smak jego jest harmonijny i dtugi, przypomina
biate wina z winogron szczepdw Chenin blanc

i Semillon.

- Pomyst na Apple Paple narodzit sie w Nikara-
gui - wspomina Rafat Pawlinski, ktéry nie tylko
wymyslit nowy projekt, ale tez zajmuje sie

produkcja wina, sprzedaza, logistyka i badania-
mi rynkowymi. - Po kilku latach pracy w jednej

z korporacji postanowitem zrobi¢ sobie roczne
wakacje na podrézowanie po Swiecie. Ktére-
gos$ dnia w jednym z nikaraguanskich sklepow
kupitem wino z mango. Te owoce sg tam

tak popularne, jak u nas jabtka. | kiedy popija-
tem mangowe wino, zastanowitem sie:
Wtasciwie dlaczego w Polsce nie ma wina
jabtkowego?

Kto$ powie: Jak to nie ma? A jabole?! A wiec
nie! Jabole, ktére znane sa w Polsce od lat 60.
inaczesc¢ porucznika Klossa nazywane byty
J-23 (zapewne z powodu 6wczesnej ceny),

a w poczatkach kapitalizmu pojawity sie

jako stynna Arizonka, nie sa winami! To napoje
alkoholowe, ktére produkowato sie i produ-
kuje z jabtek marnego gatunku, ktére nie nada-
ja sie do niczego innego. Czasem tez, by nie
czekac¢ na przebieg naturalnych proceséw

z

Wino Apple Paple Swietnie sprawdza sig nie tylko solo, ale takze
w drinkach. Na zdjeciu koktajl alkoholowy Green.

fermentacyjnych, wzmacnia sie je alkoho-
lem etylowym. Z winem te napitki nie maja
nic wspélnego.

Aby zapoczatkowa¢ produkcje jabtkowego wina
markowego, Rafat Pawlinski i drugi wspotwtasci-
ciel firmy Apple Paple Jarostaw Gotawski prze-
studiowali ustawodawstwo dotyczace produkcji
wina. Po pierwsze upewnili sie, ze dla wyrobu

z jabtek takze beda mogli uzywac nazwy wino,
poniewaz tak zdecydowat w 2008 roku Parla-
ment Europejski. Po drugie, w ustawie polskiego
parlamentu z 2011 roku sprawdzili, jakie normy
bedzie musiato spetniaé ich wino, by zyskato
miano markowego. Tak wiec na kazdy litr wody
w nastawie musi przypadac co najmniej dwa i pét
kilograma jabtek, do stodzenia mozna uzywac
jedynie moszczu owocowego lub sacharozy, zas
okres lezakowania w beczkach musi trwac co
najmniej p6t roku. Gotowe wino musi mie¢

od 8,5 proc. do 15 proc. alkoholu otrzymanego

w wyniku fermentacji alkoholowej.

Wtasciciele spétki ze zdumieniem odkryli, ze nie
ma zadnych naukowych opracowan na temat win
jabtkowych. Dostepne przepisy produkcji doty-
cza jedynie dziatalnosci amatorskiej, na dodatek
niektére odnosza sie do odmian jabtek, ktore
juz nie sa uprawiane na cele komercyjne. Dla
stworzenia unikatowej receptury wina i zapro-
jektowania procesu produkcyjnego konsultowali
sie z fachowcami z branzy winiarskiej i profesjo-
nalnymi sommelierami. Zadbali tez o to, by ich
wino byto skalowane, co znaczy, ze wszystkie

MARKETING 2015 - MEDIA O NAS

Pomystodawca pierwszego polskiego markowego wina jabtkowego
Rafat Pawlifski.

roczniki powinny smakowac niemal identycznie,
z niewielkimi réznicami wynikajacymi z réznego
nastonecznienia czy ilo$ci opadow.

Apple Paple jest produkowane z najwyzszej jako-
$ci dojrzatych jabtek trzech odmian: Delikates,
Szampion i Gala. Ten klasyczny produkt powsta-
je w wyniku w petni nowoczesnego procesu
produkcji. Otrzymane wino moze zadowoli¢
najbardziej wymagajace podniebienie. Mozna je
pi¢ bez dodatkéw, po schtodzeniu do tempera-
tury 10-15 st. C, lub w réznego rodzaju drin-
kach, np. taczac z wermutem, winem musujacym,
likierami czy sokami. Jego tworcy i producenci
wierza, ze ten nowy produkt na rynku winiar-
skim znajdzie uznanie odbiorcow, szczegdlnie
rozmitowanych w trendzie slow life.

- Chcemy, by Polska styneta na catym Swiecie

z takich wtasnie win jak nasze, wytwarzanych

z najlepszych odmian polskich jabtek uprawia-
nych przez najlepszych sadownikéow - méwi
Rafat Pawlinski. - Chcemy tez promowac¢ mate
wytwoérnie polskiego wina jabtkowego. Ale takze
by¢ mecenasami polskiej kultury i sztuki nieza-
leznej, miejskiej, ktéra nie ma wsparcia ze strony
ministerstwa. To nasz plan na 2016 rok.

Mtodzi mtodym postanowili udowodni¢, ze wino
jabtkowe nie musi oznaczac jabola, ze mozna je
pi¢ kulturalnie, a przy okazji wspoméc rozwdj
offowych przedsiewzie¢ kulturalnych. Nawet
jesli Apple Paple nie jest antidotum na wszystkie
dolegliwosci, to moze chociaz jest lekiem

na brutalizacje zycia i nude? |

LA VIE MAGAZINE to 180 stron o kulturze w najrozniejszych jej przejawach, poczgwszy od sztuki i mody,
a na architekturze, motoryzaciji, designie i kulinariach konczac.

W 3. numerze tego magazynu artykut o Apple Paple - historii powstania, pomystodawcach, planach.
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polskich jabtek

Wino z jabtek nie musi by¢ ,jabolem”. Taka teze postanowili udowodnic¢

Rafat Paw

inski i Jarostaw Gotawski i stworzyli pétwytrawne wino jabtkowe,

produkowane zgodnie ze sztuka winiarska. Wtasnie ruszaja na podboj kraju.

- Zastanawiam si¢ od lat, czemu nikt
w Polsce nie robi porzagdnego wina
z jablek. Przeciez to moglby by¢ nasz
topowy polski produkt, hit ekspor-
towy - gdybat kiedy$ moj sgsiad,
amator dobrych win i smacznej
kuchni. Kilka dni temu pokaza-

fam mu butelke z etykiet ,, Apple
Paple” (wym. aplepaple - przyp.
red.). Polskie wino, z polskich ja-
blek. Potwytrawne, zaden ,jabol”.

Pod storicem Nikaragui
Rafal Pawlinski i Jarostaw Gotawski

grosz dla winiarza

26"3 it

le trzeba zaptacit 78
! Papl

16 WLASNYBIZNES W PAZDZIERNIK2015

kilkanascie lat przepracowali w du-
zych firmach, zwigzanych z marke-
tingiem. Az w koficu powiedzieli

. »do$¢”. — W pewnym momencie

| postanowiltem co$ mieni¢ w swo-

| im zyciu. Na wiele miesiecy
wyjechalem i to daleko, do Ni-
karagui - opowiada Rafat Paw-

linski. - Ktérego$ dnia, w nie-

hute\ke wina Nﬂ“e wielkim miasteczku, znalaztem

wino z mango. Wyprodukowane
przez malg przetwornie, z lokal-
nych owocow. Mango w Nikaragui
ro$nie tak, jak u nas jabtka. Pilem to

wino i zadawafem sobie pytanie - cze-
mu w Polsce nie ma porzadnych win
2 jablek?

Pytanie powrdcilo kilka miesigcy
pozniej, gdy Rafal Pawlinski byt juz
w Polsce i szukat pomystu na to, co da-
lej m6gtby robi¢ zawodowo. Nie chcial
wraca¢ do poprzedniej pracy.

- Wtedy spotkalem Jarka. Byt na po-
dobnym etapie zycia - mowi. - Opo-
wiedzialem mu o swoim pomysle na
markowe wino jabtkowe, ktére moim
zdaniem mogloby si¢ sta¢ $wietnym
polskim produktem eksportowym.
Spodobato mu sie.

Byla juz polowa 2014 roku, wiec
musieli si¢ spieszy¢. Wino robi si¢ raz
w roku, gdy dojrzeja owoce. Pano-
wie od razu zalozyli, Ze sami nie beda
zajmowac sie produkejg, bo do tego
potrzebna jest linia technologiczna
i przede wszystkim fachowe umiejet-
nosci - a oni obaj z branzg winiarska
zwigzani byli tylko jako smakosze do-
brych trunkéw. Do jesieni musieli wigc
znalez¢ producenta i przede wszystkim
dopracowa¢ recepture. Wiedzieli, cze-
go chcg - mialo to by¢ pétwytrawne
wino, lezakowane, czyli takie, ktore kil-
ka miesiecy spedzi w kadziach. Trzy-
krotnie dostawali od producenta préb-
ki, zrobione z réznych gatunkow jablek.
Testowali i odsylali. Az w konicu udato
sig¢ uzyskac smak, ktory ich zadowolit.

- Wiedzieli$my, ze i tak nie oddaje
on efektu, jaki osiggnie wino po pot-
rocznym - bo taki okres zatozylismy
- lezakowaniu w stalowych kadziach
- dodaje Rafal Pawlinski. — Ale trze-
ba bylo podjaé ryzyko. Postanowilismy
wyprodukowac partie testowg.

Z butelka w plecaku
Do produkeji wina wybrano trzy ga-
tunki polskich jablek: delikates, szam-
pion i gala. Proces fermentacji trwat
prawie miesigc. Pozniej wino na kolej-
ne sze$¢ miesiecy trafito do kadzi. A co
W tym czasie robili jego ,,0jcowie”? -
Pracowali$my nad opakowaniem: bu-
telka, etykieta, logotypem — mowi Rafat
Pawlinski. - T oczywiscie nad nawigzy-
waniem kontaktéw, ktére pomogtyby
nam pozniej w dystrybucji.

Z tym bylo najtrudniej. Dla Polakéw

Wykreowac rynek
Czekamy na pojawienie sig
konkurencji w kategorii
jabtkowych win premium.

To pomogtoby zbudowaé
rynek i wytworzy¢ mode na
ten trunek, tak jak powstata
moda na cydr.

Rafat Pawliiiski,
wspottworca , Apple Paple”

MARKETING 2015 - MEDIA O NAS

MAMFIRMEE

wino jabtkowe to po prostu ,jabol” -
trunek watpliwej jakosci, o podtym
smaku, tani i poniewierajacy po ulicach
panéw o réwnie watpliwej reputacji.
Jak przekona¢ wlascicieli i menedze-
réw lokali i sklepow, ze moze by¢ ina-
czej? I przede wszystkim - jak przeko-
na¢ klientéw? - Bez butelki wina w reku
znalezienie odbiorcow zwyczajnie bylo
niemozliwe - przyznaje Rafal Pawlin-
ski.

Kiedy wigc wreszcie dostali tg pierw-
sz butelke, wiosng tego roku, otwierali
ja trzgsacymi sie (zemocji) rekami. Ale
efekt ich zadowolit.

- Majac koncesje na hurtowgq sprze-
dazalkoholu, z butelkg wina schowang
w turystycznej lodéwce w plecaku, ru-
szylem do lokali i sklepéw - $mieje sie
dzi$ Rafal Pawlinski. - Czestowalem
menedzerow, whascicieli, szefow barow.

Mieli kilka tysigcy litrow trunku.
Od poczatku zalozyli, ze trafi tylko
do aglomeracji warszawskiej. - Po to,
by moc skutecznie uzyska¢ informa-
cje zwrotng o reakcji klientéw na nasz
produkt - wyjasnia Rafat Pawlinski. -
Trudno byloby jezdzi¢ po calej Polsce
z takim pytaniem, a na mniejszym te-
renie jest to mozliwe do zrealizowania.

Alternatywa dla Mordor-
life i... cydru
W tej chwili ,,Apple Paple” jest do-
stepne w blisko 40 miejscach w stolicy,
w barach, kawiarniach, matych skle-
pach. Mozna je tez kupi¢ w internecie.
Odbiorca, jakiego sobie nakreslili na
poczatku producenci, to mieszkaniec
miasta w wieku od 25 do 45 lat, otwarty
na nowe smaki i do§wiadczenia, pra-
cujacy w korporacji, ale tesknigcy za
swoboda, hipsterskim podejéciem do
zycia. - Blizej nam do ,slow-life” niz
do ,,Mordor-life” (zycia korporacyjnego
- przyp. red.) - ttumaczy Rafal Pawlin-
ski. - Ale chcieli$my jednoczesnie, aby
nasze wino smakowalo jak najszerszej
grupie. Musialo by¢ wiec mozliwie neu-
tralne w smaku. Polacy niechetnie pija
wina wytrawne, dlatego zdecydowali-
$my sie na potwytrawne. Po takie moga
tez siggna¢ ci, ktorzy z zasady wolg wina
stodkie.

»Apple Paple” jest produktem ze

PAZDZIERNIK2015 m FRANCHISING 17

Miesiecznik Wtasny Biznes FRANCHISING to pismo poswiecone tematyce inwestowania we wtasny biznes. Skierowane jest do wiascicieli

matych i Srednich firm oraz do osob, ktére dopiero szukajg dobrego pomystu na biznes. Miesiecznik jest wydawany w kilku krajach europejskich.

,Winne Zycie polskich jabtek” to artykut o Apple Paple w kontekscie powstania firmy, modelu biznesowego.

W artykule zamieszczamy takze informacje o planowanej emisji obligacji Apple Paple.
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MARKETING 2015 - REKLAMA W

W kwartalniku ,,piwniczka Smakoéw” sieci supermarketéw delikatesowych ,,Piotr i Pawet”
kupilismy reklame naszego wina. Jest to powigzane z podpisaniem umowy na dystrybucje
poprzez siec sklepow te] marki.
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MARKETING 2015 - REKLAMA W
PRZEDSIEBIORCY@EU

Naszg reklame zamiescilismy takze w kwartalniku PRZEDSIEBIORCY@EU.
Jest to wydawnictwo Europejskiego Forum Przedsiebiorczosci.
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CELE NA 2016

- POTENCJAL RYNKU

* Analogiczny do win jabtkowych rynek

cydru w Polsce rosnie w tempie 500%
w 2014 i prawdopodobnie 200% w
2015 1w 2016 moze osiggngC wielkosc
25 milionow litrow

Jesli rynek win jabtkowych ilosciowo
ocenimy tylko na 3% potencjatu rynku

cydru, da nam to 1 000 000 butelek,
ktore mozemy sprzedac w 2016.

Cydry
Wina jabtkowe
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CELE NA 2016
-SPRZEDAZ

e My zamierzamy sprzedac 85 000

butelek, czyli 8,5% tego potencjatu

(pamietajmy, ze wcigz jestesmy jedyni

na rynku na potce premium win

jabtkowych, mamy ciekawy, znany juz

brand, mamy ,przetarta”

dystrybucje, sieci takie jak Piotr |
Pawet, sklepy wolhoctowe na Caly rynek win jabtkowych
otniskach, cata Warszawe. .. fppie Faple (ce)
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CELE NA 2016
- PRODUKCJA

- Planujemy wyprodukowac tacznie 85 000 butelek
* W tym:

e 53 333 butelek ,Apple Paple 2015 Reserva potwytrawne” (analogiczne
do Apple Paple 2014 Reserva)

e 26 667 butelek ,Apple Paple 2015 Reserva wytrawne”

e 5 000 butelek ,,Apple Paple 2015 BIO” (analogiczne do Apple Paple 2014

Reserva, lecz wyprodukowane z certyfikatem ekologicznym, przeznaczone gtdwnie na eksport)
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CELE NA 2016 - SPRZEDAZ

@ Reserva pétwytrawne Sprzedaz w liczbie
@ Reserva wytrawne
s butelek
Maj
Czerwiec
Lipiec
Sierpien
Wrzesien

Pazdziernik

Histopad jczba butelek

Grudzien

0 6000 12000 18000
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CELE NA 2016
- SPRZEDAZ

Zamierzmy rozwinac
dystrybucje na:

e cafg Polske (gtowny rynek)

* Europa: Anglia, Francja, Niemcy

* USA



http://www.applepaple.pl

e potrzebujemy doinwestowac rocznik 2015 kwotg

e Przeznaczymy jg gtownie na koszty zakupu jabtek,

CELE NA 2016
- INWESTYCJE

990 000 PLN brutto

dzierzawy linii produkcyjnej, koszty lezakowania
oraz butelkowania i pakowania wina (60%).

e 22% 1z tej kwoty bedzie przeznaczone na
logistyke oraz marketing | wsparcie sprzedazy
(gtownie BTL, media spotecznosciowe |

SponNsoring)

* 10% to koszty finansowania (obligacje), koszty

47

operacyjne 7% oraz 1% rezerwa.
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Produkcja wina
Logistyka
Rezerwa
Marketing

Koszty operacyjne
Koszty finansowe
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OBLIGACJE: APPLE PAPLE
ROCZNIK 2015

RESERVA

R PROUDLY MADE OF (@)
POLISH APPLES

polish apple wine (
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OBLIGACJE: APPLE PAPLE
ROCZNIK 2015

Dlaczego obligacje?

» Obligacje sg jednym z kilku dostepnych sposobdéw na pozyskanie dokapitalizowania
projektu Apple Paple, tak aby mdgt sprosta¢ oczekiwaniu rynku co do liczby
dostepnych butelek rocznika 2015. Inne sposoby to wprowadzenie do firmy inwestora
finansowego lub wprowadzenie inwestora branzowego. Obie te formy wigzg sie z
,;ozwodnieniem” decyzyjnosci, wprowadzeniem zasad, ktorym podlegajg korporacje,
a nie mali, niezalezni, nowoczesni producenci.

» Obligacje pozwalajg zachowac niezalezno$¢ matego przedsiebiorstwa
fascynatow, ktéra stanowi o jednym z czynnikOw wyjgtkowosci marki Apple Paple.

» Obligacje pozwalajg kazdemu z fandw naszego wina stac¢ sie inwestorem i przyczynic
sie nie tylko do wzrostu tego projektu na tak agresywnym i konkurencyjnym rynku
alkoholowym, ale takze po prostu godziwie i co bardzo wazne - bezpiecznie -
na tym zarobic.
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OBLIGACJE: APPLE PAPLE
ROCZNIK 2015

Liczba i cena obligaciji.

o Oferujemy w tej serii tylko 110 obligacii
po 9000 PLN.

e Kazda z obligacji jest oprocentowana
w wysokosci 10% w skali roku

 Kazda obligacja spetnia przepisy Ustawy
z 15.01.2015 o Obligacjach, co pozwala je
wprowadza¢ do obrotu rynkowego.

e Dodatkowo oferujemy cos, co jest nieczesto
spotykane na rynku inwestycji finansowych...
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OBLIGACJE: APPLE PAPLE
ROCZNIK 2015

Bezpieczenstwo inwestycji w obligacje

S5

* Jako jedyni na rynku dajemy zabezpieczenie kazdej
obligacji w postaci zastawu na towarze po cenie
hurtowej z dodatkowym dyskontem -10%!

- Kupujac jedna obligacje stajesz sie wiascicielem
jednej palety (504 butelek) naszego wina Apple
Paple wartej w hurcie 10 000 zt!

» Kazda sprzedana obligacja przyporzadkowana jest jedne;
palecie (palety sg oznaczone swoimi unikalnymi
numerami), a ty kupujgc obligacje w zestawie otrzymujesz
dokument potwierdzajgcy, ktoéra paleta
(i z jakim rodzajem wina) bedzie nalezeC do Ciebie.
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OBLIGACJE: APPLE PAPLE
ROCZNIK 2015

Bezpieczenstwo inwestycji w obligacje

* Do momentu wykupu przez nas obligacji jestes wtascicielem tylu
palet wina, ile obligacji wykupites.

* Palety z winem sg przez ten czas magazynowane w naszym
dostosowanym do przechowywania wina magazynie.

* UWAGA: zgodnie z Ustawg o Obligacjach w Umowie Obligacji nie
ma opisanego zabezpieczenia, gdyz prawo wymaga, aby
zabezpieczenie byto ustanowione fizycznie przed datg emigiji.
Nasze zabezpieczenie ze wzgledu na cykl produkcyjny powstaje
na przetomie kwietnia i maja 2016, wiec prawo zamiany obligacii
na palete wina (504 butelki) powstaje dopiero po tym momencie.

* Dlatego jesli bedziesz chciat, w kazdej chwili bedziesz mogt
zamieni¢ swojg obligacje na swojg palete. Musisz nas tylko o tym
poinformowac z 5-dniowym wyprzedzeniem i dopiero od
momentu jej wyprodukowania.
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OBLIGACJE: APPLE PAPLE
ROCZNIK 2015

Wymagane dane dotyczace emisji
obligaciji

Wszystkie szczegotowe informacje wg Ustawy (wg Ustawy o Obligacjach z dnia 15
stycznia 2015, Dz.U. 2015 poz. 238) o naszej emisji, znajdujg sie w dokumencie
"Propozycja nabycia obligacji Apple Paple rocznik 2015" , ktory jest w Aneksie
niniejszejego dokumentu.

W Aneksie znajduje sie rowniez Sprawozdanie finansowe wraz z informacjg
dodatkowg sporzadzone na dzien 30 wrzesnia 2015 roku.

Informacje zawarte w obu dokumentach pozwola Ci na Swiadome podjecie
decyzji o zakupie obligacji.

Poniewaz nasza emisja obligacji nie jest publiczna, Sprawozdanie finansowe jest
udostepniane tylko osobom, ktoére po zapoznaniu sie z niniejszg ofertg bedg realnie
zainteresowane kupnem naszych obligaciji.
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| s‘
polish apple wine

Jesli masz pytania dotyczace tej oferty, pisz na:

jarek.golawski@winojablkowe.pl
rafal.pawlinski@winojablkowe.pl

Jesli podjates/tas decyzje i chcesz kupi¢ nasze obligacje to:

1.
2.
3.

skontaktuj sie z nami

otrzymasz od nas dodatkowe informacje jak sfinalizowac zakup obligaciji

PO wptacie pieniedzy dostaniesz certyfikat wptaty a 31 grudnia otrzymasz Umowe
Obligacji wraz z kuponem premii (Jezeli nie sprzedamy 60 % z 110 obligacji do 31
grudnia nasza emisja zostanie anulowana a Twoje pienigdze zostang zwrdcone)

. Po zabutelkowaniu i spaletowaniu wina otrzymasz mailem swoj certyfikat z numerami

twoich palet.

. 31 pazdziernika 2016 otrzymasz zaproszenie do wykupu obligacji wraz z premig 10%
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RAFAL PAWLINSKI

Nota biograficzna

Rafat Pawlinski. Od 15 lat: przedsiebiorca i ekspert w obszarze jakosci obstugi klienta.
Tworca kilku udanych start-upéw: Agencja Ad Hoc Sp. z o.0. (zat. 2000), zona43 Sp.
Z 0.0. (zat. 2007), Klubobus (zat. 2007), Klubokawiarnia Latawiec (zat 2011). Wieloletni
dyrektor zarzadzajgcy w Dive Polska Sp. z 0.0.. Obecnie catkowicie zaangazowany w
firme winiarska Apple Paple.

Doswiadczenie zawodowe:
Zwigzany z rynkiem badan marketingowych i trade marketingu od 1999 roku.

2000 - 2006 wspodttworzenie i nadzorowanie realizacji wielu projektéw trade
marketingowych dla Simens Mobile i BenQ

2003 - 2013 przygotowywanie merytoryczne i organizacyjne projektow z obszaru
jakosci obstugi klienta i badan mystery shopping (kilkaset projektow)

2009 - 2013 zarzgdzanie polskim oddziatem miedzynarodowej firmy badawczej
od 2014 odkrywanie branzy winiarskiegj :)

Prywatnie:

Wielbiciel win i muzyki. Cztonek zespotu muzycznego Bloco Central i mitosnik muzyki
barokowe;.
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JAREK GOLAWSKI

Nota biograficzna

Jarostaw Gotawski. Od ponad 16 lat: przedsiebiorca, kreatywny, strateg, praktyk
marketingu. Zatozyciel i wieloletni Dyrektor Strategiczno-Kreatywny w agencjach: Brand
Support Sp. z 0.0. ( zat. 2004), Shake Hands Sp. z o.0. (zat. 2009) , wczesniej ,,Loco

Studio” (zat. 1997 rok). Jako przedsiebiorca-inwestor zaangazowany w spoétki w branze:
informatyczng (eBrands Sp. 0.0.), stoczniowg (High 7 Sp. z 0. 0.), winiarska (Apple Paple Sp. z
0.0.).

Od 7 lat: trener kreatywnosci, coach.
Publicysta i trener z zakresu nowoczesnych strategii marketingowych.

Doswiadczenie zawodowe jako kreatywny strateg:
Zwigzany z rynkiem reklamowym od 1997 roku.

1997 - 2004 zatozyciel i wtasciciel butiku branding’owego Loco Studio. Wspédtpracowat m.in. przy wprowadzaniu na rynek MTV Polska (rebranding z Atomic TV).
Od 2004 zatozyciel i wspétwiasciciel agenciji Brand Support Sp. z 0. 0. W ciggu 15 lat pracowat tam jako szef Strategii przy ponad 200 projektach wprowadzen
na rynek, rewitalizacjach, repozycjonowaniach produktéw i marek, m.in dla.: Danone, Unilever, Diageo, PTC Era, Coty, Peugeot, PZU, Mazda, Mattel.

Wspdttworzyt i nadzorowat realizacje wielu zintegrowanych kampanii reklamowych w Polsce i w Europie dla ponad 20 duzych korporaciji miedzynarodowych i
ponad 100 marek (m.in.: Johnnie Walker, Bushmils, Baileys, Barbie, Astor, Rimmel, Danone Nations Cup, Axe, Knorr, Cif, Rexona).

Doswiadczenie jako publicysta marketingowy:

Od kilku lat regularnie publikuje swoje artykuty w polskich czasopismach branzy reklamowej i marketingowej. Staty wspotpracownik miesiecznika ,Marketing w
Praktyce”. Autor wielu artykutdow z zakresu strategii, trendéw marketingowych, marketingu zintegrowanego, marketingu wartosci, medidéw spotecznosciowych.

Doswiadczenie jako szkoleniowiec, trener i coach:

Wieloletni szkoleniowiec z zakresu kreatywnosci osobistej i zespotowej, strategii marketingowych, nowych mediow, sieci spotecznych. W ramach statego
cyklu szkolen Essentis (Marketing w Praktyce) regularnie szkoli w formule warsztatéw otwartych pracownikéw najwigkszych korporaciji i firm polskich z
zakresu strategii marketingowych oraz wspierania kreatywnosci w biznesie. Przeszkolit pracownikdw m.in. takich firm jak PwC, Orange, Imperial Tobacco
Polska, Avans, Muszkieterowie, Energa, Poczta Polska oraz dziesigtki innych.

W ramach szkolen prowadzonych przez Brand Support szkolit m.in. cztonkéw Polsko-Amerykanskiej Izby Gospodarczej (w tym PwC, HP), pracownikdw firm
Citroen Polska, ZUS, Danone, Maspex.

0Od 2013 szkoli takze w ramach projektu ,,Akademia Kreatywnosci” (akademiakreatywnosci.eu) firmy oraz osoby fizyczne chcace rozwija¢ swoje umiejetnosci
kreatywne (indywidualne i grupowe). Do tej pory szkolit m.in. pracownikéw: Danone/Nutricia, BZWBK, Diageo, Citi Handlowy, Kompania Piwowarska,
Masterlease.

Prywatnie:

Audiofil, meloman muzyki klasycznej i jazzu, DJ, producent muzyczny. Kolekcjoner lamp audio, ptyt winylowych i starych muzycznych instrumentéw
elektronicznych. Rowerzysta crossowy, zeglarz.
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