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Jestem

Klubowiczem

Oglagdam prezentacje agencji event marketingu

Kierunkowy?22

Chce sie przekonaé, jak dobrze Agencja widzi i rozumie

nasze potrzeby.
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Dlaczego to czytam?

Widocznie caty czas szukam czegos nowego.

Jeszcze bardziej kreatywnych i skutecznych

pomystow, blizszej wspdtpracy, zrozumienia
naszych potrzeb i odwaznych, elastycznych rozwigzan.

Czytam,
poniewaz szukam kogos, kto stucha.
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Kim jest Kierunkowy22?

Doskonale wiem, ze nie zdjecia z portfolio
beda potwierdzeniem skutecznosci i wiarygodnosci Agencji,
ale sprawdzenie ich podczas pracy.

Gdzie znajde lepszy dowdd na
elastycznosc¢ i odwazne podejscie?
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Czym Kierunkowy?22 rozni sie od agencji,
ktére znam?
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Sposob komunikacji i identyfikacji to znak filozofii i podejscia Agencji.
Dwojki gotowe sg na wypetnienie oczekiwan Klientow,
a to dowdd na otwartosc i elastycznosé.
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Kreacja, produkcja, doradztwo
to kompetencje Agenciji.
To z nich wynika zakres dziatalnosci:

Marketing sportowy i CSR Wydarzenia specjalne:

PR event: = rocznice

7 - otwarcia nowych obiektow
- konferencje prasowe

g = gale wreczenia nagrod
- wizyty VIP . :
. o - ) ey = festiwale filmowe
— spotkania dla mediow i dziennikarzy (Sniadania prasowe, briefingi

itp.)
Wydarzenia firmowe:

= spotkania dla klientéw

— festiwale muzyczne
- festiwale tematyczne

Ambient:

. A . - niestandardowe dziatania w gérach, na Mazurach, plazach itp.
— spotkania dla pracownikéw i sieci sprzedazy

N spotkania biznesowe — niestandardowe dziatania w miastach (urban outdoor ambient)

- niestandardowe dziatania w centrach biurowych, kinach,

- wyjazdy motywacyjne ) ; p
A . ) galeriach handlowych (indoor ambient)
- wyjazdy integracyjne . . ) ; -
. — projekcje multimedialne na budynkach miejskich
- wydarzenia targowe

Materiaty promocyjne:

Imprezy plenerowe: ) )
- tworzenie i produkcja materiatow reklamowych (ogtoszen

i pikniki prasowych, outdoor)

- festyny —  projektowanie i produkcja standéw, ekspozytoréw i materiatow

- majowki promocyjnych (zaproszen, ulotek, katalogéw, plakatow, gadzetow,
— imprezy tematyczne opakowan, strojow itp.)

—  imprezy sportowe Promocje sprzedazy i field marketing:

- bale karnawatowe = promocje sprzedazy

— spotkania Swigteczne i mikotajowe 3 promocje konsumenckie

Roadshow: —  loterie
— eventy objazdowe, promocyjne, prosprzedazowe i wizerunkowe = aktywizacje dziatan sprzedazowych w sieciach
handlowych

— prezentacje produktéw

— projektowanie i tworzenie roadshow-truckdw i autobuséw 22 prezentacje istniejacych produktow

— prezentacje nowych produktow
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Kreacja, produkcja, doradztwo
alternatywne wykorzystanie kompetencji

Specjalnosc Kierunkowy22 to event marketing, ale chcg w petni wykorzystac swoj
potencjat i doswiadczenie, pozostawac otwarci na potrzeby na swoich Klientow.
Dlatego mam szanse z nimi pracowac, nawet jesli nie organizuje eventu.

Kierunkowy22 zajmie sie takze:

Przygotowaniem kampanii, poczgwszy od strategii i pomystu, stworzenia kreacji,
poprzez nadzor nad produkcjg i realizacje, w tym tworzeniem i produkcjg materiatow
reklamowych — (ogtoszenia prasowe, outdoor, filmy, spoty radiowe).

Tworzeniem materiatow BTL — ulotek, katalogéw i folderow, broszur, zaproszen,
POS’6w i wszelkich niestandardowych materiatdow promocyjnych.

Kierunkowy22 zn'gdzie czas na moj projekt .
i moze zrealizuje go za rozsgdne stawki i w krotkim czasie
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Kto za tym stoi?

Pawet Lewicki. Buduje polski rynek event marketingu
od ponad 20 lat, a jego silne strony to planowanie
i rozwQj strategiczny spotek, za ktore odpowiada.

Nalezy do zatozycieli Klubu Agencji Eventowych
przy Stowarzyszeniu Agencji Reklamowych.

Pomys’fodawca i przewodniczacy jury Il edycji konkursu
Kreatywny Roku w Branzy Eventowe;.

Wyktadowca podyplomowego studium
Event Management przy Wydziale Zarzgdzania UW.
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Z kim trzyma Pawet Lewicki?

Kiedy odbierat Wyrdznienie w konkursie
Pozytywista Roku Fundacji Wokulski

w kategorii Wizja i Przywodztwo,
Pawet Lewicki podkreslit, ze sukcesy osigga
zawsze dzieki ludziom, z ktérymi pracuje.

To dlatego Kierunkowy22 taczy w zespole
doswiadczenie i Swiezg energie nowych ludzi.
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A konkrety?

Sita Kierun kowy22 s3 jego ludzie.

To ich kompetencje, wiedza i doswiadczenie budujg marke.
z nich ma na swoim koncie dziesigtki zrealizowanych z sukcesem prOJekt

i

Dziatfajg jako ZeSp(')’f do ktdérego i ja moge nalezec ...
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Dlaczego dalej to czytam?

Bo teraz wiem, ze Kierunkowy22
to agencja z misjg i kompetencjami, ktore dla mnie sg wazne
i dzieki ktérym wiem, ze:

budzg emocje, budujg relacje,
dajg poczucie,
Ze rozumiejg moje potrzeby.

Czad!
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'Kierunkowy22 Sp. z o.0.

ul. Jana Czeczota 33 m. 2
02-607 Warszawa

NIP: 5213648288, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy, Xlll Wydziat Gosp. Krajowego
Rejestru Sgdowego, KRS: 0000461298, o kapitale zaktadowym 50 000 zt

Dziekujemy za uwage.
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